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Anotace

Hlavnim tématem projektu je vytvoteni portfolia vlastni firmy Beast Graphic pro marketingové

komunikace. Maturitni prace je ¢lenéna na teoretickou a praktickou cast.

Cilem tohoto projektu je vytvoreni grafickych podkladii a webovych stranek pro firmu
zabyvajici se tvorbou grafiky, webt a aplikaci.

Hlavnim poslanim je nabidnout zdkaznikiim komplexni feSeni jejich pozadavkii na tvorbu
identity firmy, webu a aplikace.

Klicova slova

Graficky design, Ul design, UX design, marketingovd komunikace, webové stranky,

typografie, role v UX designu, webovy design

Annotation

The main topic of the project is to create a graphic portfolio and marketing communication for
my own company, Beast Graphic. The graduation work is divided into two parts — theoretical
and practical.

The goal of this project is to create graphic assets and a website for the company. Besides
creating graphic assets, Beast Graphic also specializes in web and app development.

The main mission of this company is to offer solutions tailor-made to the customer's needs
when it comes to branding, websites, or app development.

Keywords

Graphic design, Ul design, UX design, marketing communication, website, typography, roles
in UX design, web design
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2 UvoD

Snahou tohoto projektu je vytvofit navrh firmy, ktera bude komplexné fesit potieby a ptani
zékaznikli na grafické prace, tvorby webii a aplikaci z celého svéta. Toho firma docili diky
aplikaci, ve kter¢ si zdkaznik velmi jednoduse vytvofti projekt, ktery bude nasledn¢ zadan firme

Beast Graphic.

Tato prace ma dvé ¢asti. V ramci teoretické €asti popisuji témata UX a Ul design a vlastni
tvorbu webu, aby byl pro uzivatele co nejvice privetivy. V praktické ¢asti je popsano

vypracovani korporatni identity, tvorba webu, aplikace a pouzité technologie.



3 UXDESIGN

3.1 Uvob

UX design (user experience design) ma za kol vytvéret technologie jednodusi k pochopeni a
prijemnéjsi k pouzivani pro uzivatele. Vse je zaméteno na uzivatelé a jejich potieby. UX design
neni vidét a velmi Casto se prirovnava k lidské kostie, ktera naptiklad v ptipadé webu drzi cely

web ve smysluplném a logickém uskupeni, ptesné tak jak to uzivatel ocekava.

V této dokumentaci mluvim hlavné o UX pii tvorbé webt a aplikaci, ale jsou i jiné odvétvi kde

se pouziva (automobily, domaci spotifebice, chytra domacnost).

3.2 ZACATKY UX DESIGNU

Prvnim web designérem na svété se stal Tim Berners, kdyz v roce 1991 publikoval prvni
webové stranky na svété. Tim tuto prioritu ziskal diky tomu, Ze byl zakladatel WWW neboli
World Wide Webu.

Nejstar§i weby byly psadny v programovacim jazyce HTML. V tu dobu, jest¢ jazyk HTML
nebyl tak obsahly, a tak vétSina webti byla jen poskladana z texti a hypertextovych odkazi,
které odkazovaly na dalsi stranky nebo podstranky webu.

Po case se HTML jazyk zacinal rozvijet. Pfidavaly se naptiklad pfikazy na vytvafeni tabulek.
Tyto vylepSeni vedly k lepsi prehlednosti webu. Daly se diky tomu velmi jednoduSe prezentovat

data, ktera se vkladala do vytvofené tabulky.

Postupné piichazely nové jazyky, diky kterym se dal web ud€lat mnohem piivétivejsi pro
uZivatele a taky se oteviraly nové funkce. Pro vzhled webu to byly kaskadové styly (CSS), pro
pfipojeni k riznym databdzim CGI, PHP, a dalsi.

Web design se zacinal dostavat do podvédomi. Postupné firmam, které chtély web, zacalo
dochazet, ze potiebuji nékoho, kdo dokaze web navrhnout, tak aby byl pro uzivatele pfivétivy.
A tak zacala vznikat role UX designer (web designer). [1][3]



3.3 ROZDELENI UX DESIGNERU PODLE SPECIALIZACE

UX design se rozdéluje na nékolik roli. Kazda z roli ma na starosti jinou oblast z UX designu.

Je ale velmi diilezité, aby spolu vSichni dokézali spolupracovat a véd¢li asponi zaklad o ostatnich
oblastech. [12]

UX designéfi se rozdéluji na tii kategorie — Specialist, Generalist a T-shaped designery. [10]

3.3.1

3.3.2

3.3.3

SPECIALIST
VétSinou pracuji ve velkych spole¢nostech typu Amazon. Maji jednu roli, ve které jsou

specialisté. S ostatnimi rolemi spolupracuji, ale nemaji do nich skoro Zadny ptesah.

GENERALIST
Designéfi, ktefi pracuji v mensSich digitalnich agenturach nebo spole¢nostech. Museji

byt schopni pokryt vSechny role. Vyhody jsou, ze maji velmi riznorodou praci.

T-SHAPED
Jsou odbornici na jednu roli a zaroven maji piesah i do ostatnich. Jejich pojmenovani je

od pismene T, protoze horni ¢ast pismene ma znazoriiovat jejich pfesah do ostatnich

roli a kolma ¢ara mé znazoriovat jejich odbornost v jedné roli.

3.4 ROLE VE UX DESIGNU

34.1

3.4.2

INTERACTION DESIGNER
Zaméfuje se na vytvafeni produktu a navrhu, jak bude vypadat user flow. Napiiklad

pfemysleji nad tim, co se stane, kdyz uzivatel klikne na né&jaké tlacitko, kam ho to

pfesméruje, co se stane. Interak¢ni designer netesi vzhled webu nebo aplikace.

VISUAL DESIGNER (Ul DESIGNER)
Jak uz nazev napovida, tak vizualni designer se vénuje navrhu, jak bude aplikace

vypadat. Pod toto spada naptiklad navrh log, ilustraci, ikon, vybér fontt.. Snazi se

vytvofit navrh pro kazdou stranku tak, aby vSe sedé€lo a dokazalo zaujmout uZivatele.
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3.4.3

344

345

3.4.6

3.5

351

MOTION DESIGNER
Motion designéii maji za tikol navrhnout, jak bude vypadat prechod mezi jednotlivymi

strankami, jak bude vytvofena konektivita. Snazi se vytvafet animace, a nejen statické

veci a tim pomoci uzivateliim pochopit co se po nich chce (fict ptibeh ,,story®).

VR/AR DESIGNER

VR/AR designéti vytvareji zazitky, které jsou na hranicich s fyzickym svétem.
Nejznaméjsi je nejspi§ virtualni realita, diky které se muzu uzivatel pienést do
virtudlniho svéta. DalSim produktem je rozSifend realita. V této realité¢ se navrhuji
naptiklad aplikace, diky kterym si uzivatel mize za pomoci fotoaparatu zobrazit, jak na

ném budou vypadat bryle.

UX RESEARCHER
UX researcher méd na starosti uZivatelsky vyzkum na zdkladé¢, kterého se vytvafi

aplikace nebo web. Mezi jeho tkoly patii urcit problém tzv. ,,pain pointy*, které¢ by
potencionalni uzivatel zazival a pomoci vyzkumu vymyslet feSeni, jak se jich vyvarovat,

aby byl pro uZivatele web nebo aplikace co nejpiivétive;si.

UX WRITER (COPYWRITER)
UX Writer neboli copywriter vytvaii texty, které pomohou definovat, jak bude spole¢nost

komunikovat a jeji osobnost. Také vytvareji texty na weby a do aplikaci, aby byly dobré

pro SEO a zéroven uzivatele zaujaly. [13]

PROCES UX DESIGNU

PRVNIi FAZE
Jako prvni je na fad¢ tym UX researcheru, ktefi maji zaddni od zadavatele. Na zéklad¢

tohoto zadédni jsou schopni zacit tvofit vyzkumy, definovat cile, problémy. VétSinou
znaji zaklady psychologie, coz jim pomitize lepé pochopit uzivatele a jeho problémy.
Jeden z problémi pii vyzkumech typu rozhovoru je to, Ze uzivatele ne vzdy vSechno
fekne. Divody pro€ to nefekne jsou napiiklad to, Ze se to tyka financi atd... Jednoduse
feceno, lidé nejsou ochotni mluvit o tématech, o kterych je jim nepfijemné mluvit, ale
pro UX vyzkum jsou tyto témata a problémy jedny z nejzdsadnéjSich pro dobry vyzkum,
podle kterého 1ze dany produkt postavit. [7] [8] [9]
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3.5.2 DRUHA FAZE
Dalsi krok je, Ze interaction designéfi vytvoii user flow mapu, podle které se daji uz

vytvaret prvni low fidelity wireframy pro aplikaci nebo web.

3.5.3 TRETIi FAZE
Poté visual designéfi vytvori vzhled samotného webu nebo aplikace (barvy, grafické

prvky), aby uzivateli hned doslo, ¢eho se dana stranka tyka a zaujalo ho to natolik, aby
na ni zastal. Cilem je vytvorit high fidelity design (prototyp aplikace). [11]

3.5.4 CTVRTA FAZE
Motion designéti doplni aplikaci o zajimavé animace, pfechody a prvky, aby visualni

stranka aplikace zaujala jesSt¢ vice. Samozfejm¢ animace nesmi byt pfeplacané, aby

uzivatel nebyl zbyte¢né zmateny.
3.5.5 PATA FAZE (POSLEDNI)

Kdyz je vse hotovo, pieda se cely projekt programatortiim, kteti danou aplikace nebo

web naprogramuyji.

4 PRIKLADY DOBREHO A SPATNEHO UX DESIGNU

Hodnoceni designt je na zakladé pravidel UX designu a mého osobniho pohledu na dany

design.
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4.1 DOBRY DESIGN

O TASTYFOOD 0

Search Food Q e
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$15

Obrazek 1 - Dobry UX design ZDROJ: Viastni

4.1.1 POUZITELNOST:
Vyhledévaci lista, filtry, demonstrace recenzi restauraci a snadna navigace s jasnymi

tlacitky a konzistentnimi vzory interakce.

4.1.2 ZOHLEDNENI UZIVATELU S MOZNYM HANDICAPEM:
Aplikace ma jasné, tuéné pismo, které je snadno Citelné, a moznost zvukového popisu,

ktera jej zpfistupiiuje pro uZzivatele, kteti nevidi.

4.1.3 PRIJEMNOST POUZiVANI APLIKACE PRO UZIVATELE:
Aplikace pomaha uzivatelim ucinit informovangjsi vybér prostfednictvim hodnoceni
hvézdickami vedle kazdé polozky z nabidky. UZzivatelé maji moZnost po objednani

zhodnotit kvalitu jidla pomoci hvézdicek a tim tak pomoci ostatnim pii vybéeru jidel.

4.1.4 UZITECNOST:
Aplikace fesi problém ,,pomoci uzivatelim objednévat jidlo, které jim bude chutnat z

nedaleké restaurace a to naptiklad, usnadnénim navigace pomoci vyhledavaci listy,
moznosti kosiku a systému hodnoceni.
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4.2 SPATNY DESIGN

Tasty food ©

MILKSHAKE

Obrazek 2 - Spatny UX design ZDROJ: Viastni

4.2.1

4.2.2

4.2.3

424

POUZITELNOST:
Ma tézko dostupna tlacitka, matouci navigaci a Spatny design, ktery ztézuje Cteni a

porozuméni moznostem objednani.

ZOHLEDNENI UZIVATELU S MOZNYM HANDICAPEM::
Polozky nabidky jsou psany malym textem, ktery je obtizné Citelny. Rovnéz aplikace

nema zadné moznosti zvukového popisu, diky nému by aplikace byl ptistupnéjsi pro
lidi s handicapem.

PRIJEMNOST POUZiVANi APLIKACE PRO UZIVATELE:
Ma pouze nékolik fotografii a Zadné recenze. Neni zde Z4dné jasné oznaceni toho, jak

se 0 kazdé polozce dozvédét vice nebo jak cokoli skute€né koupit. Pro uZivatelé je to

matouci.

UZITECNOST:
Aplikace mé ceny, ale zddny vyhledavaci panel, ktery by uzivatelim pomohl najit jidlo,

které chtéji, a zadny systém hodnoceni, ktery by je informoval, zda jejich jidlo bude

dobré nebo ne.
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5 TVORBA WEBU

V dnesni dob¢ existuje celd fada nastroji vytvorit web. Diiv neslo vytvofit web bez toho, aby
cloveék neumél programovat. V dnesni dob¢ je zde uz nékolik moznosti, jak vytvofit web i
pokud ¢loveék neumi viibec programovat. Nejvice popularni jsou online editory.-Dulezité je také

veédét, jak funguje SEO pii tvorbé webu.

5.1 PROGRAMOVANI WEBU

Pokud ¢lovek potiebuje jednoduchy web nebo e-shop, neni nutné platit programatora, aby ho
vytvortil. Ale v ptipadé€, Ze firma potiebuje vyvinout komplexni feSeni napojené na databaze a
dalsi naro¢né véci, je potieba feSeni na miru. Tohoto feSeni nelze dosahnout jinak, nez Ze si

zaplatite programatory.
5.2 ONLINE NASTROJE

5.2.1 WIX

Wix je nastroj kde si vyberete Sablonu ktera se vam libi a tu upravite podle svych
predstav. MiiZete si také sestavit vlastni Sablonu. Je to takzvany drag & drop nastroj. Je
to velmi jednoduchy nastroj idealni pro lidi, ktefi nemaji Zadnou zkusenost s tvorbou
webl. Lze v ném délat jen zakladni véci, takZe v ném neni tolik moznosti, jak upravovat
animace atd.

5.2.2 SQUARESPACE
Squarespace je hlavni konkurence Wixu. Oba néstroje nabizeji pfiblizné to samé, jsou

mezi nimi jen malé rozdily, a tak si lidé vybiraji podle toho s jakym néstrojem se jim

1épe pracuje. Nejvetsi plus pro Squarespace je nastroj pro vytvareni blogt.

5.2.3 WEBNODE

Webnode je ¢eskd obdoba nastroji jako je Wix nebo Squarespace. Nema tolik funkci a

templatl jako prave tyto dva néstroje. Pro jednoduchy web je to dostacujici.

5.2.4 \WORDPRESS
Wordpress je star$i nastroj, ale diky tomu je do n€ho spousta plugind, diky kterym lze

vytvorit dobré weby. Pravé diky pluginim lze velmi dobie piizpiisobovat design webu.

5.2.5 WEBFLOW
Webflow je nastroje pro tzv. vizualni programovani. Ve je pln¢ upravitelné od velikosti

textll az po animaci textl pii scrollovani. To, co nejde vytvofit pomoci néstroji jde

pfidat pomoci kodu, ktery 1ze snadno najit na internetu. Webflow je idedlni platforma
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pro lidi, ktefi maji aspon n¢jaké zaklady v programovani a chtéji si vytvofit web piesné

podle svych predstav.

5.3 SEO

SEO je nedilnd soucast vyvoje webl. Je to anglickd zkratka, kterd v cesStin€ znamena
optimalizace pro vyhledavacde. Cilem je optimalizovat proces ziskavani navstévnosti
Z neplacenych ,,organickych* vysledkl ve vyhledavacich jako je naptiklad Google, Seznam a
Bing. Pokud v4s web ma dobrou optimalizaci pro vyhled4dvace je umistén na jedné z piednich
pricek ve vyhledavani. SEO Ize zlepsit jen pokud vite jaké véci rozhoduji o hodnoté SEA, tedy
finalnim vysledku ve vyhledavacich. VSechny prohlizece maji obrovskou databazi, ve které
jsou informace o web a jejich index. Tyto informace ziskavaji diky robotiim, ktefi automaticky
prochazeji weby. KdyZ uZivatel zada vyraz, ktery hled4, tak vyhledava¢ pomoci skore SEO
zobrazi co nejvice relevantni weby, které odpovidaji praveé hledanému vyrazii. Je dobré starat
se 0 SEO co nejcastéji, optimalizovat ho, pokud se na webu néco zmeéni. Pokud je SEO dobie
udélané mlze v nekterych ptipadech privést na web vice zdkaznikl nez placené vysledky ve

vyhledévani. [2]
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6 POUZITE TECHNOLOGIE

V m¢é maturitni praci jsem pouzil prevazné programy od spolecnosti Adobe a nastroj, ktery se
jmenuje Figma. Programy od spole¢nosti Adobe jsem pouzival pro tvotfeni grafickych navrhii,
a to kvuli jejich vzajemné kompatibilité. Nejvice jsem pouzival programy Adobe Ilustrator a
Adobe Photoshop. Pro navrh webové stranky jsem pouzil online néstroj Webflow, kterd mi
umoznuje vytvaret weby piesné podle mych pfedstav pomoci ,,vizualniho programovani®. Tyto
programy jsem si zvolil na zakladné mych zkuSenosti s t€émito programy a diky praxi, kterou

V nich mam.

6.1 WEBFLOW

Webflow je nastroje pro tzv. vizudlni programovani. V§e je pln¢ upravitelné od velikosti texti
az po animaci textd pii scrollovani. To, co nelze vytvofit pomoci nastroju jde ptidat pomoci
kodu, ktery Ize snadno najit na internetu. Webflow je idealni platforma pro lidi, kteti maji aspon
néjaké zaklady v programovani a chtéji si vytvofit web piesné podle svych predstav. Velka
vyhoda je, Ze lze tento nastroj pouzivat zadarmo, ale bohuzel web v tomto ptipadé lze zvetejnit

pouze na doméné ptifazené od Webflow a mate omezeny pocet stranek, které mlizete vytvofit.

[19]
6.2 FIGMA

Nastroj Figma je vektorovy editor grafiky. Jeji hlavni Ucel je navrhovani webt a aplikaci. U
Figmy je moZnost pouzivat ji v prohlizeci nebo si stdhnout desktopovou aplikaci. VSe, co se ve
Figmé vytvoii se ukldda na cloud, a diky tomu je ndvrh dostupny odkudkoli. Je to jeden
Z nejpouzivangjSich nastroj pravé na navrhy webd a aplikaci, a to hlavné¢ diky moznosti
spoluprace v readlném case. Figma je zadarmo, ale je omezend na maximaln¢ 2 soucasné

pracujici lidi. Za mésicni poplatek Ize toto €islo zvysit. [20]
6.3 ADOBE ILLUSTRATOR CC 2020

Nejrozsifenéjsi a nejpouzivanéjsi nastroj na svété pro tvorbu a editaci vektorové grafiky.
Nejcastéji se v [lustratoru vytvareji loga, ilustrace, letdky, ikony a grafika pro webové stranky
a videa.

6.4 ADOBE PHOTOSHOP CC 2020

Graficky program zndmy hlavné pro moznosti Uprav fotografii. Pomoci Photoshopu lze

vytvaret a editovat rastrovou (bitmapové) grafiku naptiklad pro webové stranky.
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6.5 ARTBOARD STUDIO

ArtBoard studio je nastroje pomoci, kterého Ize jednoduse vytvaret mockupy a tim prezentovat
svoji praci. Jsou zde dostupné mockupy naptiklad na tricka, mobily, tablety, poc¢itace a mnoho
dalSich. Nastroje m& moznost placené verze, ale 1ze ho pouzivat i zadarmo. Pokud nastroje
pouzivate zadarmo, mate omezeny vybér mockapi, takze nemate dostupnou celou databazi,

ktery tento néstroj nabizi. [18]

6.6 COOLORS

Nastroj Coolors pomahd s vybérem barev pii tvorbé grafického designu. Nastroj je zcela
zdarma. Vygeneruje vam barvy, které se k sob¢ hodi, pokud se vam néktera barva libi, tak si ji

zamknete a Coolors vam vygeneruje dalsi barvy, které se k této barvé hodi. [17]

6.7 VISUALEYES

Nastroj VisualEyes simuluje testovani webtll a aplikaci pomoci sledovani o¢i. Tento nastroj
dokaze s 93 % ucinnosti vytvorit heatmapu, ktera zobrazuje, na které ¢asti se uzivatel bude
divat, pokud si web nebo aplikaci otevie. Nastroje je mozné pouzivat ve verzi zadarmo, ktera

ovSem nema dostupné vSechny funkce, které tento nastroj nabizi. [16]

6.8 GOOGLE ANALYTICS

Pomoci nastroje Google analytics je mozné sledovat statistiky o uzivatelich, jejich pohyb po
webu a odkud piisli. Nastroj je zcela zdarma. [15]

6.9 PAGESPEED INSIGHTS

Nastroj PageSpeed Insights analyzuje vykon vasi webové stranky. Ziskate pomoci ného mnoho
uziteCnych dat, které vam napovi, co by bylo potieba upravit a co naopak funguje dobtfe. Mezi
testované prvky patii nacitani obrazka, videi a celkovy vykon vaseho webu. Tento néstroj je od

spole¢nosti Google a je zadarmo dostupny na internetu.

Analyza je rozdé€land na dvé kategorie, pro desktopy a pro mobilni zafizeni. Vysledek analyzy
je zobrazen v bodech s maximalnim poctem 100.

Celkoveé hodnoceni se rozdé€luje do tii kategorii. Pokud web ziska 100 az 90 bodt je povazovan
za rychly a dobfe optimalizovany. Pii hodnoceni 90 az 50 bodii je web povazovany za
primérny, neni nejhorsi, ale je na ném co zlepSovat. Pii poctu bodl 50 a niZe je web velmi

Spatny s mnoho chybami, takovyto web je potieba urgentné opravit. [14]
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7 GRAFICKY DESIGN

7.1 LOGO

vvvvvv

spole¢nosti, podle kterého spolecnost budou lidé poznavat. Jeho vzhled by mél byt lehce
zapamatovatelny a mél by mit spojitost s firmou. Proto logo obsahuje napis Beast a symbol ma
piipominat zjednoduSeny oblic¢ej bestie. Logo ma zakladni barvu tmavé Sedou (#111111) a
V ptipad¢ potieby lze pouzit bilou (#FFFFFF).

/NS |

\_N\/

N

Obrdazek 3 - Logo firmy ZDROJ: Viastni
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7.2 VIZITKA

Vizitka je jednoduchy prosttedek pro piedani informaci o firmé nebo podnikateli
potenciondlnim zékaznikiim. Jsou zde vSechny diilezité¢ informace, jako je napfiklad kontakt,
adresa, e-mail nebo webova stranka. U vizitek se dodrzuje jednotna firemni identita, takze se

pouzivaji barvy, které¢ jsou dané brand manuilem. Rozméry vizitek jsou rtizné a zalezi na

preferenci. Ja pouzivam pro vizitky rozmér 90 mm x 50 mm.

Obrazek 4 - Vizitka firmy ZDROJ: Viastni
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7.3 KOMPLIMENTKA

Komplimentka je karta o stejnych rozmérech jako vizitka. Pouziva se jako podékovani za

spolupréaci klientim.

Obrazek 5 - Komplimentka firmy ZDROJ: Viastni
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7.4 OBALKA

Obalka s logem a zakladnimi informacemi o spole¢nosti zvySuje divérnost se zdkaznikem. [6]

Obrazek 6 - Obdlka firmy ZDROJ: Viastni
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7.5 HLAVICKOVY PAPIR

Hlavic¢kovy papir je i v dnesni digitalni dobé nedilnou souc¢asti korporatni identity spolec¢nosti.

U zakaznikl zvySuje diivérnost vici firme a vnimani profesionality. [5]

at
luptatum 2zri delenit augue duis.

Lorem ipsum dolor st amet,

erstvolutpat, ‘minim veniam, strud

pe suscipi
Duis autem vl eum irure dolor in hendreritin vulputat.

Obrazek 7 - Hlavickovy papir firmy ZDROJ: Viastni
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7.6 INFORMACNI LETAK

Informaéni letdk mize byt riznych rozmérd. Slouzi k pfedani zakladnich informaci o

spole¢nosti potencionalnim zakaznikim. Muze se vyuzivat naptiklad na veletrzich.

Obrazek 8 - Informacni letak firmy ZDROJ: Viastni
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7.7 BANNER

Bannery spolecnosti vyuzivaji jako fyzicky reklamni prostiedek. Mlizou se vylepovat na
ulicich, pokud chceme zasdhnout nasi reklamou $iroké spektrum lidi. Firmy se zamétenim, ale
davaji bannery jen tam, kde to pro né ma smysl. Naptiklad pro technologicky zamétené firmy
muze byt dobré misto veletrh, kde zasdhnou svoji cilovou skupinu.

Obrazek 9 - Banner firmy ZDROJ: Viastni
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7.8 POLEP AUTA

Polep auta je efektivni zptlisob, jak vzbudit u zdkaznikli divéru a ukazat profesionalitu firmy.
Je to také dobra reklama, ktera ma dlouhodoby ucinek a neni tak nékladna. [4]

Obrazek 10 - Polep auta firmy ZDROJ: Viastni
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7.9 FIREMNI OBLECENI

Je pouzivano jako reklamni prostiedek firmy a také jako bonus pro zaméstnance, ktery vytvaii

jednotny dress code ve firmé.

Obrazek 11 - Oblecent firmy ZDROJ: Viastni
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8 ZAVER

Cilem této prace bylo vytvofit portfolio firmy Beast Graphic pro marketingové komunikace
se zamétfenim na vyvoj webil a aplikaci. Hlavnim poslanim je nabidnout zakaznikim komplexni

feSeni jejich pozadavki na tvorbu identity firmy, webu a aplikace.

Firma ma kompletn¢ vytvotfenou korporatni identitu, definici firmy, webové stranky a prototyp
aplikace pro jednodus$i komunikaci mezi zdkaznikem a firmou. V budoucnosti se bude usilovat
0 to, aby se z konceptu stala realna firma.
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9 ZDROJE

Pro tento dokument jsem pouzil citace vytvoiené z webu www.citace.com. Jedna se o jeden

Z nejznamgéjSich a nejrozsitenéjsi nastroju pro tvorbu citaci.
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